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Le B2B en France

Part du commerce
9%

E-commerce en Md€

Croissance

71
45 9%
L “
B2B B2C B2B

Sources : Fevad bilan 2012

B2C
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Reépartition du budget publicitaire des sites pour 2012 en
termes de stratégie (acquisition versus fidelisation)

Fidélisation
299%

Acqguisition
1%

Benchmark Group Commerce

2012 .
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Les leviers publicitaires utilisés par les sites en 2011 et 2012

Liens Sponsonsas

27%

73%

Comparateurs de prix
69%

T0%

e-mailing
B54%

Display 0%
59%
w2012

Optimisation du réfé t naturel Ba%
ptimisation du référencement nature 530, 2011

1]
Affiliation P8%
78%

B%

(%]

Réseaux sociaux
28%

0% 20% A% B60% 20% 100%

Benchmark Group Commerce électronique 2012 .
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Graphigue 74 Répartition moyenne du budget publicitaire par leviers
en 2012 et 2013
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Contribution au trafic des sites selon les différents leviers en 2011

Référencement naturel 3404

Trafic direct 24%

Liens sponsorisés
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Evolution du marché sur les principaux canaux de la communication online
2010-2011-2012 en M€

L 2011
B 2012

85 95 95

Search Display Affiliation Emailing Comparateurs Mobile

source: Observatoire de I'e-pub 9™M¢ edition
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Q Qdek]ﬂTO Barométre 2013 des Directeurs Marketing B2B

Etat des lieux — Actions marketing et Budget — Marketing Automation

Résumé — Classement des Médias les plus utilisés
en marketing BtoB :

Médias les plus utilisés:

Sites web 98 %
E-mailing 96 %
Print 85 %

Séminaires/petits déjeuners 84 %

Réseaux sociaux 84 %
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Résumé — Les plus fortes hausses en intentions d'investissement :

. . % sur ceux

Plus fortes hausses en intention  gsclarant étre déja
d’investissement: utilisateurs du

media
Réseaux sociaux 69 %
Sites web 56 %
E-mailing 43 %
Adwords 41 %
Enquétes/sondages en ligne 30 %

Q Qdekjﬁro Baromeétre 2013 des Directeurs Marketing B2B

Etat des lieux — Actions marketing et Budget — Marketing Automation
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Q Ode|QﬂTO Barométre 2013 des Directeurs Marketing B2B

Etat des lieux — Actions marketing et Budget — Marketing Automation

3. Média BtoB on-line.

» Q3/ Tendance pour les médias BtoB utilisés on-line: Adwords

Une nouvelle surprise : 32% des répondants n'utilisent pas les Adwords pour le BtoB.
En revanche, ceux qui les utilisent déclarent une nette hausse de leurs investissements 2013.
Gageons que cette tendance aménera plus d'entreprises a utiliser ce moyen d'étre vu sur le net.

Pas utilisé 31,5 %

M 31,5 % Pas utilisé
H 9,1 % En baisse
W 31,5 % Stable

W 27,9 % En hausse

En baisse 2,1 %

Stable 31,5 %

En hausse 27,9 9%
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3. Média BtoB on-line.

» Q3/ Tendance pour les médias BtoB utilisés on-line: Affiliation

L'Affiliation reste encore peu utilisée en BtoB.
Seuls 50% des répondants I'utilisent et déclarent une légére hausse de leurs investissements en 2013.
Les cibles disponibles et atteignables (limitées aux TPE) expliquent probablement cette désaffection.

49,7 %

En baisse
MW 49,7 % Pas utilisé
N 10,3 % En baisse
W 22,4 % Stable

MW 17,6 % En hausse

Stable

En hausse
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3. Média BtoB on-line.
»» Q3/ Tendance pour les médias BtoB utilisés on-line: Display / achat d'espace

32% des répondants n'utilisent pas encore le Display / Achats d’espace qui présente une
tendance légérement baissiére en 2013.

e _

En baisse

31,5%

M 31,5 % Pas utilisé

W 22,4 % En baisse
22,4 % W 30,9 % Stable

B 15,2 % En hausse

Stable 30,9 %

En hausse 15,2 %
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= |nventeur de Ticket Restaurant® et
leader mondial des services

prépayes aux entreprises e T p——
@ Ticket
— Restaurant”® Donnons au déjeuner limportance qu'l mérite.

Dans le monde,

= 6 000 collaborateurs

= 40 pays

= pres de 610 000 entreprises et
collectivités clientes dans le monde,

" 1,3 million de prEStatal res affiliés ' Ce chéf d'entreprise a réussi a concilier:
\7' des exonérs,ﬁons de chsn:ges pour son entrepnsei‘
u 38 m I I I | O n S de bénéfICIaI reS - (V7 un pouvoir d'achat supplémentsire pour ses sslaniés

= 16,7 milliards d’ euros de volume

d’ émission
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l'ag(=)nce b2b

business to business performance

Novembre 2013
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NESPRESSO

Business Solutions

" Business
SCUlEE  Services

PayPal

Maileva gF Microsoft

lllllllllllllllllllll

amazonfr @ Ticket

Restaurant®

Bouygues c
Pougese B HSBC(X»  Tomtome

UBIFRANCE
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The BtoB " Factory




' Ad4Screen : technologies.

= AD4PERF = AD4PUSH
ACQUISITION PLATFORM PUSH NOTIFICATION SOLUTION

ACQUISITION ENGAGEMENT
ANALYTICS RETENTION
OPTIMISATION DU ROI CONVERSION

= ADASCREEN 20
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Ad4Screen : 100 experts du mobile.

EXPERTS DU MARKETING MOBILE

Conseil, App Store SEO, optimisation du ROI, gestion de
campagnes d’ acquisition a I international...

MEDIA PLANNING

Identification des meilleures sources d’ acquisition, négociation
des meilleurs CPC, CPL, CPD, CPX...

EXPERTS TECHNIQUES

Un département R&D développant les technologies nouvelle-
génération du marketing mobile.

DATA MINERS

Collecte, extraction et analyse de larges volumes de datas afin
d’ optimiser les algorithmes.

SERVICE CLIENT

Assistance dans la planification, I’ installation du SDK, la
formation, maintenance, les mises a jour...

21



Ad4Screen : qui sommes-nous ?

International

Experts Mobiles — Prix
Activités dans

100+ employes 25 pays MobileMarketing

of éO/

HEC

PPPPP

Investissement

10 M$ levés

nnnnnnnnnnnnn

3 Bureaux

Partenaires

% Google
PayPal

Clients

+200 annonceurs
& AD4SCREEN 22
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30 personnes
7 nationalités JVWEB\}J
4,7 millions € I~

300 clients
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Split IDEAL - Cas de commandes en lighe

Affiliatio

Leviers

Pull
Marketing Direct Trafic G0Popayant :
12% SEOQO / Acces direct
45%

Display 3% v
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Split IDEAL - Cas de Leads

ull Trafic non payant :
30% SEO / Acces direct
15%

Leviers Pull préepondérants dans le cas des commandes en ligne

D'un point de vue prospect, la visite spontanée est moins fréquente que dans le cas de
lead generation. Il faut donc inciter le prospect a venir par des leviers push.

Le processus de commande est plus engageant et integre plus d'étapes dans le chemin
menant a la conversion. Une fois la personne convaincue, sa derniere démarche avant
I'achat est bien souvent une une recherche sur Google (Leviers Pull) N
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PARTICULIERS ENTREPRISES
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cc | no longer care how | get paid,
provided | make a reasonable profit.

-David Ogilvy

17/12/2013 www.aagence-B2B.com 28
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CPM

66

Investir dans sa promotion sur le
web, c’est choisir un modele
économique qui décide du risque
commercial supporté.

CPC

CPL
-Guillaume Rigal
CPA

Risque pour I’éditeur

Risque pour I’annonceur

17/12/2013 www.aagence-B2B.com 29



SOCIATION
DE LECONOMIE .
NUMERIQUE

LA REVOLUTION B2B:
REMUNERER LA PERFORMANCE

17/12/2013 www.aagence-B2B.com 30



m?ﬁi‘éi’.ﬁl’.‘.’.l’ Choix de modéle et Choix de stratégie [Jj

UMERIQUE

MARKETING MARKETING
PROMOTIONNEL DE CONTENU

Ouelle cible ? Quel produn Quels Quel
canaux ? message ?

17/12/2013 www.aagence-B2B.com 31
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Acsel[ress du coiit d’acquisition [Jj

AWARENESS D I S P LAY

ANNUAIRES
CONSIDERATION SOCIAL

NEWSLETTERS
CONVERSION E MA I L I N G

RETARGETING

CLIENT

17/12/2 www.aaence-B2B.com 32
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LA REVOLUTION B2B:
DIVERSITE DES CANAUX ET STRATEGIES

17/12/2013 www.aagence-B2B.com 33
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Mobile Devices Account for 14% of Global Web Traffic

Percentage of page views from mobile devices

Il 2010

B 2013

3.7% 12.7%

North America
Asia
4 8% 16.6%
°o 0, 28% 128(%)
29% | 14.2% 2
Africa
South America "
Oceania

Worldwide

statista ¥ @&Hathss ® G Source: StatCounter

The Statistics Portal

17/12/2 www.aaence-B2B.com 34
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PROPORTION DE LEADS PAR TERMINAL LEADS PAR HEURE PAR TERMINAL

O 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20 22

PC
Mobile

Source : campagne BTP Agence B2B

17/12/2013 www.aagence-B2B.com 35
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LA REVOLUTION B2B :
PENSER MOBILE !

17/12/2013 www.aagence-B2B.com 36



Typologies de Campagnes Mobiles B2B

& Branding ultra-ciblé via le Sponsoring d’ Apps Payantes

& Génération de Trafic vers Site Mobile

<& Acquisition de Téléchargements

<& Programme de m-CRM via Push Notification

<& Retargeting Mobile




Branding via Sponsoring @

-l Bouygues = 13:00

@ © 90% ==

CETTE APPLICATION
VOUS EST OFFERTE PAR HP

HP OFFICEJET PRO

EXIGEZ LE MEILLEUR
POUR VOTRE ENTREPRISE
ET DEPENSEZ MOINS

EN SAVOIR PLUS

En 4 mois :

» 45 000 applications sponsorisees
« 1 200 000 impressions générées
* 1,7% de taux de clic moyen

* Une moyenne de 4 ré-ouvertures par application sponsorisée

=~ AD4SCREEN

Annuler

7

‘Saisir une valeur

EXIGEZ LE MEILLEUR POUR VOTRE
ENTREPRISE ET DEPENSEZ MOINS

Faites 50% d’économie avec HP OJPro

1 VR

“|Al

il Bouygues & ¢ 13:00

«ill Bouygues = 14:26 @ 0 17%

. Recherche Infos

! BI TVA facile
David Lioret
...... 13 notes

L'Application de TVA la plus intuitive et facile ‘
d'utilisation de I'appstore sur 1 &cran seulement!

Indispensable

Cette application vous permet de calculer :

-un montant TTC & partir d'un montant HT
-UN Montant LT & ~adtic Alin aambons 7T

e antl 16:51

-le montant | &

LR 16 notes

iPhone et iPad I"**

> O 100% @&

w...Bouygues = 3t 09:12

' Quick Invoice
Miguel Mufoz
RN 16 notes
Cette ication vous est offerte

par HP.

Si vous étes un travailleur indépendant ou une
société, il est évident que plus d'une fois vous
E‘-‘ = _,-B' :E‘éussu a envoyer des factures & vos
A 1 vous étiez en dehors de votre bureau.
\vec Quick Invoice ¢a ne se reproduira

les clients, les concepts, les taxes, la
1 et le mode de paiement, et en moins
es, votre client pourra télécharger la
ablement regue par e-mail.

GRATUIT

) _ Istiques principales:
“"Gratuit avec I'app iFon.fr des blogs iPhonfret  ortant: utilisation trés facile et rapide.
ViPad.fr : bons plans, actus, apps et acce! ., gouygues = 14:25 @ 0 7%

iNoteDeFrais 2 est GRATUIT (au lieu de 2,

partenariat avec HP jusqu'au 30 avril 201

& 0 90% &=

Calculs Co. & TVA
ﬁ Loic Mettefeu
Aucune note 2
Calculs Co. & TVA est actuellement gratuit pour une
durée limitée en partenariat avec HP.

*Indispensable aux entrepreneurs, Calculs Co. sera
aussi (rés utile & tcus les Mudcams en ﬁllm
* selon

Applicationiphone.com 20/20

“Un outil simple et étudié pour étre efficace.” selon
iGénération.fr

Jehenséaraquecesllapplcanon

dans son d ine. A ce jour je n'en
ai pas vu une seule qui lui arrive a la cheville.” selon
Zegeek.org

Le site Calculscommerciaux.com décline sa version

—s ) (W‘ o)

Rocherche

ez Ia phe
otre not¢ Alour de la loi de finance 2011
simple ¢!

\os notd I(Eette application vous permet de calculer l
vos frais e SUPON SO =
#eréery YOUS les soumettez :

- & l'impét sur le revenu (IR)

- ou au prélévement libératoire forfaitaire (PLF)
Mkt L'application vous indique le meilleur choix & opérer

pour optimiser votre fiscalité et simule votre gain
d'impét par rapport & I'IR ou le PLF.

L'application inclue une aide compléte, un rappel de
I'imposition de vos dividendes a I'IR et au PLF, un
rappel du calcul et de I'obtention de votre taux
marginal, ainsi qu'une aide pour |'option au PLF (

® - A (.\\ @

Reocherche

38



Display Premium

2
\lofre
O

LesEchos.r

offre mobile

> J’en profite !

Ciblage catégorie « Small Business Owner »

Ciblage sur intéréts : « groupe d "échange
entre entrepreneurs »

Ciblage profils similaires aux followers
Orange Pro & Pages
Entrepreneurs

=~ AD4SCREEN

Géneérer +35.000 Visites en 1 mois
vers un site de m-commerce B2B

Orange pro

Aucune SIM F 19:14 100 % -

boutiguepro.orange.fr [

e DoOUtIque Orange pro

Aucune SIM = 19:14 100 % m—=—
boutiquepro,orange.fr

n clé 3G+et4G/ N
tablettes

E tout-en-un >

internet >

{A Le cloud pro >

| ir

< trouver une boutique
@ les ethorairesdu 2>

point de vente le plus proche

boutique pour les professionnels et les entreprises

Réseaux Sociaux

@ Nexity

Préparez 2013, demandez le joumal de

I'immobilier
En cliquantici

TOUT SAVOIR DE U'IMMOBILIER EN 2013

DECOUVREZ
GRATUITELS

=
UIMMOBILER

+... Orange F

TechCrunch

Mobli Update to iOS App Lets You
Switch Between Your
Smartphone’s Cameras While
Recording Video tcrn.ch/10sFbO9
by @michael_seo

3
)

App4FREE

NE PAYEZ PLUS VOS APPS : avec
AppAFREE, les meilleures apps
payantes sont GRATUITES ! bit.ly
AppP4FREE_T1

W G Bart Hook

o Quest for a Good Pick-Up Line
Leads Conor Grennan to Save over
350 Abducted Children
bradaronson.com/conor-grennany

et DEMANDEZ VOTRE via @bradaronson
LSl ED/TION REGIONALE .

ET ENCORE BIEN + P Lense

R Nk R R T TR e IR J’ Attention : #NSFW et étrange, mais
7 PROFITEZ DES GARANTIES UNIGUES POUR ADETER EN TOUTE SEoustf. A 7~ i o

Jaime - Commenter

B4 13 Accueil

Liens
Sponsorisés

Avec AFP

¥ Aucun commentaire

841 | wTweet [ Recommander

! Forfaits smart pro Orange
Exclu web : profitez dune offre
mobile sans engagement et
illimitée pour 19,99€HT par mois
1

Revenus > 2 500€/mois ?
NOUVEAU : Moins de 55 ans?
- Avec la Loi Duflot, réduisez vos

impots en 2013!

L‘%_‘, Ligatus

Sponsoring Apps

| M3 PN

Ml

Business

& Marchés

Ma PME
Vous permet de retrouver toute lactualité

ainsi que des conseils en matiére de b

création et de gestion d'une TPE-PME.

Je suis patron

Le blog des jeunes entrepreneurs: outils, »--:

témoignages, conseils, livres.

Café de la bourse

Le site de Bourse vu par des investisseurs,
pour des investisseurs, vous propose ses
analyses.

Business & Marchés

Propose une veille éditorialisée des
tendances entrepreneuriales et
financiéeres.




Générer des Téléchargements d’ une Appli destinée a

une cible B2B
orange’ pour un usage pro de votre mobile

Objectifs :

)
8 “:BlackBerry

i

applis pro  my lounge

Business Lounge
8 découvrir en vidéo

[} .
A B ajf ﬁ |
alaune applispro mylounge l
' |2
I )

(
& J ﬂ . assistance

zoom sur... > découvrirenvidéo » ’
Mir N ) adl
o ——
Frourammes otre
|

1/ Recruter +15.000 porteurs de
I” application iPhone, Android &
Blackberry en 1 mois avec un CPI < 3€

es tablettes

application du
moment
Twitter

2 /| Bien référencer |’ application dans la
Catégorie « Business & Entreprise » des
Stores (Top 1 sur iPhone & Top 18 sur k
Android) : :

&g RT @begeek: Découverte des
\B_\g installations NFC de Bordeaux avecR... »

Accompagnement Ad4Screen : . |

Pilotage des campagnes d’ acquisition : | st
-Logique de boost
-Logique fil rouge pour un maintien dans ‘

le ranking catégorie

= AD4SCREEN 40




Mettre en Place un Programme Relationnel avec ses
Clients Mobile

Application SaxoTrader pour
! !\ iPhone, iPad et Android
! Toute la puissance de la SaxoTrader concentrée

N ' ) au creux de votre main
21:55 —

Thursday 20 June

— )

w...Orange = téléchargement de 41 17 314
[ Fapplication 1er push de bienvenue 2™ push de bienvenue 3+™ push de bienvenue
SaxoTrader Calendar Prng;aemme
bl sl iy Blenvenue m m
5AAU
following tomorrow's important ECB Euro-Zone Current Ac...
announcements about Euro-Zone 1 A } { }
' e/

and the UK r I:

Euro-Zone Current Account... 4 1# message 24™ message 3+ message

‘ - Cor.npre -y m
déja ouvert conseiller? ..
= Public Finances (PSNCR) Andmation
1 des
H ) 1 porteurs | 17 J+15
— slid - Compte démo 1+ message 24™ message 3™ message
- == PSNB ex Interventions pas encore £
1 Devenez trader Accis gratuit
ouvert pendant 20 jours... pendant 20 jours ...
\ 1

Public Sector Net Borrowing !

1 i: May \

Cor W7 1415

1 message 2™ message * message
ECB Announces 3-Year LT... Relance
3 s ) = - e m m S

R — > AD4PUS

Do do dabut.

o @ Dernidea action §

Des taux de réactions
largement supérieurs aux
emails : 8-18%

= ADASCREEN I O T A T



Retargeting mobile : Push Notifications.

Exemple : si le mobinaute est identifie par la technologie Ad4Screen comme
ayant abandonné son panier d’ achat et étant « opt-in » aux push notifications,
il est sollicité via I’ envoi de Push Notifications grace a la solution Ad4Push.

ETAPE 1: ETAPE 2: ETAPE 3: ETAPE 4 : ETAPES5:
Choix d’un produit dans Mise au panier du produit Sortie de I'application sans Envoi automatique d’un Ré-ouverture de I’App au
Papplication I’achat du produit push personnalisé dans les bon endroit
5 minutes via Ad4Push

50 Articles Top

1o

40 € Mardi 12 novembre

Votre article a été

ajouté au panier Votre Ipanier est bien
50 € rempli.

Revenez vite le valider.

100 % coton
Taille 1

®t ° 8

Faites glisser pour dévérouiller

Powered by e AD4PUSH

=~ AD4SCREEN



Retargeting Display Mobile

= Retargeting InApp

Objectif — Augmenter le taux de conversion des utilisateurs actifs de
I” app

ETAPE 2 ETAPE 3 ETAPE 4

Mise au panier du Affichage d’ une banniére Retour dans I’ app ou
produit avec le produit abandonné « Deep Linking »

ETAPE 1
Choix d’ un produit

APP EDI

ARTICLE AJOUTE
AU PANIER

50€ | ACHETER 50€ ACHETER

50€ ACHETER

=~ AD4SCREEN
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O Gestion classique au ROI
© Pas de miracle
@ Ne pas utiliser les places premium

D Prix

— Indiqué HT dans les annonces. Ecrire les 2
lettres !

@ Annonces

— Utilisé le mot Pro / Professionnel / Entreprise
— Prix en HT -




SOCIATION
DE LECONOMIE .
NUMERIQUE

@O Cherchez les mots clef avec KeywordPlanner

— Toujours quelgues mots clef en B2B
— EX: pro / entreprise / b2b
— Utiliser mots clef negatif (ex: vendre, revendre)

Forfaits Pro - SFR - SFR.fr
www_sfr fr/Forfaits-Mobile-Pro = J¥% - 98 avis sur ce marchand
Découvrez le Forfait Mobile Pro adapté a vos besoins avec SFR |

© Planning de diffusion
— Soir / Week end en pause

— Si jamais je diffuse alors :

» Soir / Week end en baisse de cpc

—Possible de I'importer par excel




m’?"fﬁé’.‘.’" RLSA (Remarketing Lists for Search Ads) ||}

NUMERIQUE

—Remarketing en mots clef

—Enchérir sur des mots clef genérique uniguement
pour des visiteurs ayant déja :

e Visité le site
« Passé une commande
* Recu un email




Acsel g Product Listing Ads [}

Eesultats sur Google Shopping pour Lien commercial @
ramette papier

=, | MAVIGATOR
| ——
-?
Papier copieur  MNavigator Ramette de 500
et Ramette 500 feullles de
4,05 € 399 € 393 €
officedepot_fr Cdiscount FournituresB...

Shopping par prix
Jusqua 16 € 15€-50€ 30€-45€ Plusdedb €




SOCIATION
DE LECONOMIE
NUMERIQUE

Product Listing Ads ||

Eesultats sur Google Shopping pour Lien commercial @

ramette papier

Fapier copieur et
multifonction blanc
Clairefontaine

4,05 € - officedepot.fr
Livraison gratuite a
partir de 75€ HT
d'achat

avigator

amette 500

99 €
discount

Ramette de 500
feullles de

3.93€
FournituresB._.

oppIing pour Lien commercial @

=
30€ 30€-_45€ Plus de 45 € ?

FPapiler copleur Mavigator

et Ramette 500 Ramette de 500
4,05 € 3,99 € feuilles de papier
officedepot fr Cdiscount Clairalfa A5 (DEMI

FORMAT - 14 .8x21).

. . al g/m® blanc
Shopping par prix 3,93 € - Fournitures. ..

Jusgua 156 € 15€—-30€ 30€—-4a8€ Flusdedb®




m@““ Product Listing Ads ]

NUMERIQUE

© Innovation : Google élargit les catégories du PLA avec des services

Resultats sur Google Shopping pour Lien commercial (&
abonnement jo...

ﬁ_f.—‘i % Le Journal de Mickey

i ¥ 76,00 € - Toutabo
138 _; Vos abonnements jusqu'a - 85% sur Toutabo

HE O R pgacs)

s




Acsel g Les matinées digitales BtoB g

UMERIQUE

Témoignage
Prune Nouvion,
Head of Sales Marketing Solutions, Linkedin

LmkedlIﬂ
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Notre Mission

« Connecter les professionnels pour accroitre
leurs performances et leur réussite »

Linked in



“The future
belongs to

networkers”
- Reid Hoffman




Premier réseau social professionnel dans le
monde et en France

1 professionnel sur 3 dans le monde est sur LinkedIn

UK

4M+

6M+
FRANCE

30M+
ASIA PACIFIC

250M+ | +2 noweax | 100M+

Dans le monde Membres par seconde Visiteurs uniques/mois




Linkedin.



LinkedIn transforme notre facon de travaliller et de...

Recruter

Ewikkery

Apply with Linkedin

Aosly wit Linked 3.

Account Executive
Twitter, Inc.

James Rodney
Account Executve
San Francisco Bay Avea

Account Executive at ABC advertising and
Marketing

Account Executive at XYZ software

University of Calfornia
Foothit Collage

jrodney@gmai.com
650-555.8927

[P —

En Remplacant
le CV

Communiquer

xyzCo We are releasing our new line of software products
Co today! Check them out on our Company Page to receive

30% off: http://Inkd.in/kBrixy

5 days ago = Like (54) Comment » (2} Share » 59,760 Impressions = 2,1% engagement

\ﬁ Steve Clarke, Amy Gallagher and 52 others like this

Sally Rainer Amazing product!

day ago

Marc Johnson The perfect tool for the job!

1 day ago

Add a comment.

En dialoguant
avec vos cibles

Vendre

Messages Invitations

Send Message || Cancel

= B

From: Rachel Davis<rachel@xyzco.com>
Subject: A friend of Kelly Williams

Juan,
| saw that we are both connected to Kelly Williams and | wanted to reach out and
introduce myself. Like Kelly, | am also in market research and | wanted to ask if

you'll be attending the Research Summit in NYG next week? If so, I'd love to meet
and take you out to lunch to lear more about Boylan Design

Thank you,
Rachel Davis

Send Message ~ Cancel

# Allow recipients to see each other’s names and email addresses
") Send me a copy

En Eliminant le
Cold Call



Notre proposition de valeur pour nos membres

ldentité, Information, Partout



ldentité professionnelle

Connectez-vous, soyez visible et retrouvez qui vous voulez

. 5 10 ~ .
Linkedin Linked TR . co o Linkedin Recruter » Georges Francezon -~  Add Connections

Home  Profi Home Profile Contacts Groups Jobs Inbox Mews More

Growing Sales Team - We're hiring Digital Ad Sales - Account Executive! Click to apply! From: adMarketplace

aregoire blong

» More
Gregﬂire Blﬂnd 1st i GET INTRODUCED WITH TEAMLINK
[ Build Sales Account Manager chez Linkedin
All Compan Paris Area, France | Internet h
[ Linkedin {1 Linkedin . . ?
D AXA Investm Google, Who's My Guide, Red Commerce Malwina Pukszto *

Ecole zuperieure de Commerce de Toulouse International Account Planner

Ask for an Introduction

490
Send a message -
_ MORE SEARCH RESULTS

|:| Cluantsam {1

All Linkedir
1=t Connecti
E =t Connecti M Contad Info

|:| Group Memb

ACTIVITY

Grégoire Blond 3

>Soyez visible

Gérer sa réputation en ligne

o0 Leveraging its unique
Sales 2.0 Smart
Agent technology,
Groups InsideView finds...

Profile Lani



Information

Du contenu pertinent et sur mesure

Linked i - to Linkedin Re » Georges Francezon ~  Add Connections

2M|I|iards

De status updates
vues/semaine

Home Profile

Linkediﬁ.;. G inke: e » Georges Francezon -  Add Conneclions

Home Profile

Georges Francezon ~ Add Connections

2 Millions

P De groupes professionnels

choosevoury R Juliana Williams ~  Add Connections

People ~ SRR

. . n < ARSI o
. Five top tips to starting a successful business $ '\"%% Richard Branson
BN = | == Y Founder at Virgin Group
s - ?H Richard Branson - October 02, 2012 ' e
.L. Most Popul: Like (10,255) - Comment (4,288) - Share m u .]ﬁ ' A 262,528 followers

1Million

Ads by Linkedin Members

Successful Women Network

92 qs .
Apply Now to the National Association D Ed Ite urs pa rten aires
: for Professional Women.
o =
Earn $81,850/year
with a Masters Degree in Applied Health
| Informatics. Learn More!
[y Puerth - Vehicle Tracking Systems
s GPS Fleet Management & Vehicle
Jordy L 'ﬂ Tracking. Get a Free Live Demo!
On Twit
e Jﬂg MORE THOUGHT LEADERS " O
pu
ol DJ Patil
H 5 ”»
Data Scientist in Residence at Gr... Con buteurS |nﬂuencer5

Who's your Spock on the bridge?
"Tom Davenport and | recently had
the opportunity to collaborate on an
article in Harvard Business..."
October 2, 2012

As LinkedIn is a business that started in a living room, much like Virgin began in a basement, | thought
my first blog on the site should be about how to simply start a successful business. Here are five top tips + Follow
I've picked up over the years.

Rick Telberg
Dedicated to Providing Actionabl

1. Listen more than you talk

Revenue Growth Rebounds
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Tochnology and Great Teachers are Essential to R PO SN
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4 - Corm 2o Presadent Otarna » proedy of educaton

Partout

Restez connecté ou que vous soyez, sur tous vos terminaux

=== Desktop
= Pad

8 A
O
Des visites de membres
se font sur mobile

12am
1am
2am
3am
4am
S5am
6am
7am
8am
9am
10am
11am
12pm
1pm
2pm
3pm
Spm
6pm
7pm
9pm
10pm
11pm




Optimiser votre profil



Visez les 100% et soyez encore plus visible
V| Votre photo

V] Le résumé de votre profil
o |'p$

V] Votre formation

Create a complete profile

V| Votre poste actuel

V1 Vos 2 derniers postes

V] Vos expertises et connaissances

V] 3 recommandations

2 3

Expériences Recommandations




Ayez une image professionnelle

ISible sur Google E-réputation Marque personnelle




Vendez-vous ! Soignez votre slogan et résume

Denise Airlie

Work for us at LinkedIn Europe
Ireland | Internet

| —

As a senior member of the talent acquisition team, it is my goal to wmmmmaf —1
best opportunities at Linkedin EMEA. 4

The Marketing Solutions business at Linkedin enables marketers to connect with the \argest
community of affluent, influential professionals through advertising, research, and custom
media executions, all built on our unique assets: unparalleled data, a conversational platform,
and the world’'s largest network of professionals. Top Fortune 100 and Small Business

Marketers alike, are having great success using Linkedin to reach their customers. This has
led to our rapid growth and provides for an exciting career opportunity in a transformational
business.

If you are looking to develop your career in international and domestic sales, operations, data
analysis, support, campaign management, talk to us at Linkedin today.

Ce que je

: . Ma mission
sais faire

QUi je suis




Indiquez votre savoir faire avec “Skills”

Y
A
Modifier les compétences et domaines d'expertise U }

Vous pouvez ajouter jusqu'a 34 compétence(s) supplémentaire(s) a votre profil

Product Marketing x Operational marketing x Web marketing x Marketing L. ‘_L
B2B x E-commerce x Marketing Strategy x Digital Marketing x

Marketing Management x Advertising x Company Branding x HR Solutions x
Social Media x Social Media Marketing x Linkedin x Event Management x

ou Annuler

Mots clés Compeétences Expertises




Faites vous recommander

‘It was great to work with Florent Balaye. he provided very relevant insights to my teams
led our collaboration with a step by step approach, very qualitative knowledge of the
market. Moreover, Florent is very open minded, thinks outside the box, setting bold goals
Last but not least, Florent has a very generous personality, a great listener and has a
strong empathy.” Januvary 10, 2012
Cedric Vandervynckt, YouTube & Google Display Head of Industr
as with another com;,an when working v vith Florent at ORACLE

W

-~ o J
ales G0oogie

“J'ai eu l'occasion de travailler sur plusieurs opportunités avec Florent. C'est une personne
trés professionnelle tant avec ses collaborateurs, son management que ses Clients. Trés
travailleur et trés carré, il a toujours maitrisé les process d'Oracle ce qui facilite grandement
la gestion des deals en interne. Il connait ses clients a la perfection et entretient
d'excellentes relations commerciales avec eux. Toujours de bonheur humeur, Florent est
trés appréecié par son entourage professionnel.” January 10, 2012

Nathalie Bayout, /nside Sales and

worked directly Ith Florent at ORACLE

o ~,
slee [innnrt
aies support, Ui

(/)

cle France

@

“Travailler avec Florent a été un réel plaisir. Son écoute et son professionnalisme lui
permettent d’ aborder sereinement des situations difficiles. |l fait preuve de pragmatisme et
de déetermination qui l'aide a relever les défis les plus délicats.” Janvary 10, 2012

[(1=t] Astrid Levy, Alliances Manager, Oracle

worked with Florent at ORACLE

Vos references

Recommandations

Recommandez




Cultiver votre réseau



Visualisez votre réseau
Inmaps.linkedinlabs.com/




Votre réseau étendu

Linked (]3]

[
»

131 6 Mes Connections

~

"~
('~

12 230 020 Réseauétendu




Ayez les bons réflexes pour “networker”

Anciens
eleves

Anciens
Collegues

Partenaires
et clients

** |nvitez Pierre a se connecter a vous

Comment connaissez-vous Pierre ?

O Collégue
O Ancien éléve
& Relation professionnelle

Sales Account Manager chez Linkedln M

O Amife)

O Groupes

O Autre

O Je ne connais pas Pierre

Rediger un message personnel : (facultatif)

Banjour Pierre,

Merci pour votre temps ce matin.

Je vous laisse revenir vers mal afin d'organiser le EDV avec votre
responsable.

A bientdt,

Greguoire

Important : Ninvitez que des personnes gue vous connaissez déja et qui vous
connaissent. Découvrez pourgual

Envoyer Finvitation [ EaUllNED



Utiliser LinkedIn



Suivez les entreprises gqui vous intéressent

MAZARS
= Mazars

ACCUEIL CARRIERES SERVICES INFOS

COMMENT VOUS ETES CONNECTES

IR .

relations de premier niveau
340 relations de deuxidme niveau
6 276 employés sur Linkedin

Tout voir »

NOUVELLES RECENTES

Mazars Looking for summaries of accounting standards? Look no further: our Mazars Insights series
is here to help! Our publications are available in English & French.

CARRIERES

Mazars vous intéresse ?
Découvrez \a culture de notre
entreprise.

198 annonces publiées

Mazars Insights - Mazars Group

Jaime (8) Commenter Partager 3 Nouvelle mise en avant |y a 12 jours

En savoir plus »
M. Iftikhar Alam, Sumaiyah BENAICHA et 6 autres aiment ¢ca

+2M Vellle Jobs

Pages entreprises Information Et infos produits




Rejoignez des groupes et soyez actif

fs, @ FrenchWeb fr - le groupe des professionne’  Quey, ~hang |

ReJOIQneZ en EuEl e =aE  Discussions  Membres  Rechercher  Plus...
plusieurs

" commencer: [ JAOEBIEENE == Sondage

Wotre activité

Chaoigir un affichage « Afficher toutes les discussions de fluy RSS ~

Participez a
guelques-uns

[Livre blanc] Gestion du temps au travail - fonceur ol cigale 7 frenchweb.fr = i
va -l jour

Bien gérer son temps au travail est sans doute 'un des principaus..

4 ) J'aime L Commenter T Signaler * Flus 2

Créez_e n u n Discussions les plus commentéeas

[Job] Organisme mutualiste recrute unie) Webmaster f Responsable Technigue

YWiebmaster / Eesponsable Technigue (HF) emploifrenchweb.fr
CDI Qrganisme mutualiste — Nimes, Languedoc-Roussillon, France Organisme mutualiste
d'ervernure batinhale rechercbe b arrompadnet e dévelonnetnent d'une de se ja]p

Partagez et Réagissez Suivez les

creez facilement experts




Partagez, Likez, Commentez

aked([i].

Carole BLANCOT (CLUB DES DRH EVENTS & PRIVILEGES) a publé un lian

La newsletter #AH #Pale #GRAH #SIAH de Janvier 2013

gestlonpalegrhquicholsir.com - Janviar2012 Cldessous les llens vers les demiers

billets publiés (depuls ke 04/12/2012) : 1- sur www.spotpink.com : En 2013 vous ne &1sur1»  ©Mmarketing Entreprise 2.0 facebo ce CRm e-business e-commerce
S@IeZ pas Surles médias soclaux par hasard... L'entreprise remodelée avec IES et ok Google GRC Hervé Kabla innovation... Modifier
l'inter
Jaime - Commenter + Partager * lly a 14 minutes M Afficher dans les nouvelles
+ Voir @ nouvelles supplémentaires de Carole

) &y -
laurence CHARNEAU a ajouté un commentaire dans e groupe APEC - La visible par : Tout le m "

onde ~

communauté des cadres sur Recrutement : les 3 pratiques qui vont croitre en 201
Oul, le recrutemant évolue, et si son objectif reste le méme (trouver la banne per
pour la bonne mission) il =& modemise et..

Commentar (2) - Enwoyarun message - llya 1

Jaime - haura

Arlel Ecksteln
An even better articulation of our vizion of the the econamic graph.
The Future of Linkedln and the Economic Graph

linkedin.com - One of the questions I'm maost
frequently asked these days ks what the future holds for
Linkedin. The answer depends greatty on the time
harizan.Over the next few years, you'll continue to see...

J'aime (4) - Commeantar - Enwvoyar un message Partagar - llya 13 heures

Nicolas Blenvenu, Aurelija Gedrime et 2 autres eiment ¢a

Des news

Des jobs

Publier dans le(s) groupe(s)
Envoyer 4 des relations

Annuler
f—

Hugues Werth - Qun,

Slideshare : le Youtube des présentations ?
visionary.wordpress.com

1
#10mythessm B2B blog blogs blogs d'entreprise chan,

? s, e man i
Communication communication d'entreprise conféren g agement collaboration

Des infos utiles




Nos Solutions
Marketing

Linked



Cibler les professionels grace aux données LinkedIn

®» Profession
Jeff Weiner =l

CED at Linkedin
Mountain Yiew, Califarnia | Internet n Senlorlte

Current Linkedin, Intutt, DonorsChoose
Frevious Accel Partners, Greylock, Yahoo!
Education  University of Pennzylvania - The Wharton School

. Knowe Jefi? 500+
+" Following - onnect connections

M Contact Info

®» |ndustrie

= Géographie

® Formation

Jeffweiner likes this update:
@ GE Doyou think we are atthe dawn ofthe next Industrial Revolution? n Ta |||e d’e ntreprise

How The U.S. Can Lead The Next Manufacturing Revolution
ideaslaboratory.com - Thewice president of advanced technologies at GE Global Research on

the challenges the LS. faces as a world leader in additive manufacturing, n G rou peS de diSCUSSion

Share - 4 hours ago

Hartnr Manmann lacon Paminercand and 37 nthars like this

~ SEEMORE ™




Nos capacités de ciblage

Cadrage de la campagne

Entreprises de plus de 500 employés

B
>

;m: Dauteloup

Niveau hiérarchique

Directeurs+

—

Taille d’entreprise




Nos solutions Média - Display

Des formats engageants et un ciblage de précision

THE ALL-NEW RANGE ROVER EVOQUE
THE POWER OF PRESENCE

The new Passat.
Full of bright ideas.

Discover
the new Passat »

Display classique

Content Ads

Slideshare Ads

(avec lead generation)



Nos solutions Média : I'InMall

Adressez un message ultra-ciblé et personnalisé a votre audience

Fonctionnalités

More Than a Badge (General Brand Consideration)

e A P e oo M s B Message personnalisé délivré directement
e T N A dans la boite de réception de votre audience
Bt wmare Ingactamy, It aha (opressnts sut paosine 1o deliver the bowt o1 nething C|b|e

Exclusivité sur votre audience : les membres
de Linkedin ne peuvent recevoir qu’un InMail
tous les 60 jours.

Possibilité d’inclure :

Téléchargement de brochure
Widgets Recommandations et Follow
Pavé Display (300x250 ou 300x600)

Comtun

o whpibtynton o Informations transmise via lead generator
O rey— First name, Last name,
Email address (either personal or professional),
Job Title,
Company Name,
Industry,

Number of Employees,
Country / State / Region
One-Click Date of Lead Creation,

Lead Generator




Nos solutions sociales: Les Pages d'entreprises

Etablissez une présence et construisez des relations long terme

G Audi France 3 e « Folownng m
Auti

Home  Procucts & Senice

Statuts entreprise
Liste des employés

Informations sur ’entreprise

Habillage Display a disposition




Votre page Entreprise : Onglet Produits & Services

Eric Dauteloup

VP / Comité de direction

Un showroom personnalisé pour chaque profil de Une fiche descriptive par produit incluant vidéos,
visiteurs recommandations et contacts professionnels




Attirez votre audience et engagez le dialogue

Ow ﬂe.d 2. Recrutez une
. . communauté ciblée
Olivier, Suivez
Audi

ﬂ o @ Pad

Restez informé des dernieres
informations concernant Audi

"«’.-'
1. Créez votre expérience
de marque

4. Et bénéficiez de
’effet de viralité



Engagez votre audience avec les status updates

Et bénéficiez de la diffusion virale de votre message

Onglet présentation page Audi News Feed d’un follower ciblé News Feed d’une de ses connexions

S p—————
O _-;lx‘a . [ Top—"
s Cange po 8 sl o
T n.‘al ) Oscosens [in
ot m s Les clés
e Gl — - de la valeur

) = » O o
Wiig

...et profitez de la diffusion virale du
message aupres du réseau de vos
followers!

Diffusez le contenu de votre page ...aupreés de votre communauté ou
entreprise... d’un segment précis...



Etendez la portée de vos status updates aupres de
votre audience cible

Gréace au sponsored update

Audience étendue

Post organique

Post sponsorisé




Désormais, boostez la diffusion de votre contenu directement dans le
flux d’information de |la page d’accueil grace aux sponsored updates

"‘ Adore Cam

Nine Geod Reasons This Boy Will Be a I Unkedin Today smcommands this news 136 yoe

0 A A0 s, Ak e Mk W T R0 1
Billonare » 30 Years - 0w o G e 8 e oral e sagee ence
& BRI W L0 A 10 ackor. Mg | ZA00CS

® ., o
ﬂ-"r Y|

VWhat You Canlesm
From Getting

Hey, Apple: Mapping Takes
More Work than You Think

Norm Infusnce: Posts »

Adobe
5 o8 about Metsts wot orythe. Madatars watch th vides 00 lasis Sow you 0o dalvid 3

Les status peuvent maintenant
atteindre les non-followers

;

1
1
i
i o
L-----------------

Ciblez votre audience sur tous les 2 poopl tave new serrursions

écrans m

E00 COX conrmctad 10 Alrmes Welerbury, avel mizzon: Urdess Sorrecne Uke You
Caron 0 Wholo Awful Lot, Noth Going 10 Gt Bater. &Yy t./ Or. Bewse

Bénéficiez de la puissance du

ciblage Linkedin R e "
9 2 L [Tt



LinkedIn APlIs



Comment utiliser 'API LinkedIn?

L’API LinkedIn permet notamment de...

Faciliter 'inscription .
o . Personnaliser
utilisateur (formulaires , X A Connecter les
AT BN ’expérience utilisateur o)
de contact, inscription a . utilisateurs
N sur le site
un événement)




T =1

Microsoft Facilite I'inscription a ses
TechDays avec I'API LinkedIn

Techcays 2013 souhaiteralt accecer &
certaines de vos données Linkedin

tech-days

Fra

nce (franais)

= 9

au P;alai; t:tes Congt h d -

CONNEXION AU au F‘alais x‘ie‘sic’ongrés de Paris

Mon inscription

v

¥ Présentation Programme [ntervenants Vos TechDays TechDays T\ Networking

JM Bienvenue dans I'espace Networking des TechDays 2013

Complétez les champs facilement avec |11 IRALLCEI0]
ot
-
"

B8 Networking TechDays 2013

it . 74 participants inscrits
Y Lanpinats ngimew Résen ;

Johann PRESTON

Microsoft Tech Days 2013

Valider >

Florent Michaux (s 7 s

S8 Microsoft

& objectifs

Faciliter I'inscription des
membres aux Techdays et le
networking tout au long de
I'événement

a Solutions

Intégration des API Sign In with
LinkedIn pour faciliter
I'inscription et la création de
profils pour un mini-réseau
social associé a I'événement

/\)i Données utilisés
(11 |

Profil du membre
Connections



Vivez une expérience American
EXxpress faite pour vous

L’expérience American Express

V EF!ICANl
.D(PRESS

Q Objectifs

Faire découvrir les différents
degrés de privileges offerts par
les cartes American Express

a Solutions

En s’inscrivant avec LinkedIn, le
visiteur se voit proposer une
carte correspondant a son profil
et en découvre les avantages

A/i Données utilisées
(11

Profil du membre
Connexions



Engager les Marketeurs avec du
contenu pertinent et sur mesure

& objectifs

Engager les marketeurs autour
du theme du Big Data et de
I'information

a Solutions

Créer une plateforme de
contenu personnalisée en
fonction du profil du membre

/V‘i Données utilisées
(11

Identifiez-vous pour personnaliser
la Une selon votre profil. LinkedlIn

Connest Profil du membre (secteur
d’activité)

MODE/BEAUTE

&e.,-::k. B
= ;SE_—:E g -

= TECH-MEDIA lﬂ F[}’m I }' SANTE

Entreprise

SMARTER MARKETING



Linkedin.

QUESTIONS ?

Pour me contacter : pnouvion@linkedin.com



